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1. Informacje wstepne

W dniu 11 wrzesénia 2015 roku weszta w zycie Ustawa o zmianie niektorych ustaw w
zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu, na mocy ktérej podjeliSmy
dziatania zmierzajgce do opracowania tzw. Kodeksu krajobrazowego dla Miasta Ptocka.

Dokument ten stanie sie podstawa do opracowania projektu uchwaty, ktéra okresli
zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych, a takze rodzajéow materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

Nadrzednym celem wprowadzenia Kodeksu Krajobrazowego dla Miasta Ptocka jest fad
przestrzenny wynikajacy z dbatosci o wizerunek miasta, o jako$¢ naszego otoczenia i
poprawe jego atrakcyjnosci oraz troski o skuteczng ochrone krajobrazu, przy
uwzglednieniu  intereséw  podmiotéw  prowadzacych dziatalno$¢  gospodarcza.
Opracowanie zasad polityki Miasta w zakresie zachowania i ksztattowania fadu
przestrzennego pozwoli wptyngé na aktualny stan wizualny przestrzeni publicznej poprzez
uporzadkowanie chaosu reklamowego.

Niniejszy raport stanowi podsumowanie konsultacji przeprowadzonych zgodnie z
Zarzgdzeniem Nr 2971/2017 Prezydenta Miasta Plocka z dnia 01 lutego 2017 roku,
zmienionym Zarzadzenie Nr 3113/2017 Prezydenta Miasta Ptocka z dnia 22 marca 2017
roku. Konsultacje miaty na celu zebranie od mieszkaricédw Plocka opinii i propozycji
dotyczacych przygotowanych zatozen, ktore zostang wykorzystane w dalszych pracach
przy opracowania projektu uchwaty Rady Miasta Ptocka w sprawie jw.



2. Przebieg i formy konsultacji spotecznych

Zgodnie z Zarzadzeniem Nr 2971/2017 Prezydenta Miasta Ptocka z dnia 01 lutego 2017
roku, zmienionym Zarzadzenie Nr 3113/2017 Prezydenta Miasta Plocka z dnia 22 marca
2017 roku. (zatqcznik nr 1 i 2) konsultacje spoteczne dotyczace opracowania dokumentu
pn. ,Kodeksu krajobrazowego dla Miasta Ptocka” przeprowadzone zostaty w terminie od 1
marca do 15 kwietnia 2017 roku.

Celem przeprowadzonych konsultacji spotecznych byto:
1. zapewnienie udziatu lokalnej spotecznosci przy okresleniu zatozen tzw. Kodeksu
krajobrazowego dla miasta Ptocka,
2. maksymalizacja efektywnosci i trafnosci projektowanych rozwigzan,
3. podjecie dziatan na rzecz ksztaltowania tadu przestrzennego oraz ograniczenia
chaosu reklamowego.

Jednostkg organizacyjng odpowiedzialng za przeprowadzenie konsultacji byt:
1. w zakresie przebiegu konsultacji - Zespdt Komunikacji Spotecznej w Oddziale
Informacji Miejskiej, Wydziat Promocji i Informacji Urzedu Miasta Ptocka;
2. w zakresie przedmiotu konsultacji - Referat Rewitalizacji i Estetyzacji Miasta w
Wydziale Rozwoju i Polityki Gospodarczej Miasta Urzedu Miasta Ptocka.

Zatozeniem konsultacji jest wyrazenie opinii, ztozenie uwag, wnioskéw i propozycji w
zakresie objetym ich przedmiotem. W szczegdlnosci przyjeto przeprowadzeni konsultacji
w formie: spotkan, poprzez udostepnienie zatozen tzw. Kodeksu krajobrazowego na
stronie internetowej Urzedu Miasta Plocka www.plock.eu w zakfadce ,Konsultacje
spoteczne” i stronie internetowej www.rozwojmiasta.plock.eu w zaktadce ,Rewitalizacja i
Estetyzacja” oraz w Biurze Obstugi Klienta Urzedu Miasta Ptocka na stanowisku nr 4. Dnia
29.03.2017 r. zorganizowane zostato spotkanie skierowane do wszystkich mieszkancow
Ptocka, podmiotdw gospodarczych, organizacji pozarzadowych, witascicieli nieruchomosci i
innych podmiotéw, zainteresowanych tematykg objeta zakresem konsultacji.

Informacje o prowadzonych konsultacjach, w tym terminy i miejsca spotkan,
przyjmowania wnioskow i uwag do zatozen tzw. Kodeksu krajobrazowego przekazane
byty za posrednictwem:
a) strony internetowej: www.plock.eu - zaktadka ,Konsultacje spoteczne” oraz
www.rozwojmiasta.plock.eu - zaktadka ,Rewitalizacja i Estetyzacja”;
b) medidow lokalnych;
c) portalu spotecznosciowego;
d) akcji e-mailingowej polegajacej na rozestaniu informacji i ankiet do podmiotow
gospodarczych z branzy reklamowej.

Spotkanie dnia 29.03.2017 r. zostato poprowadzone przez pana Michata Balskiego oraz
mgr inz. arch. Marka Dzieglewskiego. Wykorzystanie zewnetrznego moderatora,
niezaleznego od Urzedu Miasta zapewnito obiektywizm i kompleksowos$¢ poruszanych
tematdw.

Ponadto istniata mozliwo$¢ zgtaszania wszelkich uwag, wnioskdw badz innych
spostrzezen w postaci papierowej lub elektronicznej.
Na stronie internetowej www.rozwojmiasta.plock.eu udostepniony zostat formularz
ankiety (zatgcznik nr 3), ktéry mozna bylo przekazac:
e droga elektroniczng na adres e-mail: estetyka@plock.eu;
e drogq korespondencyjng na adres: Urzad Miasta Ptocka, Referat Rewitalizacji i
Estetyzacji Miasta, pl. Stary Rynek 1, 09-400 Ptock;


http://www.plock.eu/
http://www.rozwojmiasta.plock.eu/
http://www.plock.eu/
http://www.rozwojmiasta.plock.eu/

e za posrednictwem Biura Obstugi Klienta — stanowisko nr 4;
e bezposrednio pracownikom Referatu Rewitalizacji i Estetyzacji Miasta, pokdj C-307
i C-314.

Ostatecznie ztozonych zostato 20 formularzy konsultacyjnych podczas spotkania
konsultacyjnego, bezposrednio do Referatu Rewitalizacji i Estetyzacji oraz drogg mailowa.
Ponadto drogq mailowg przekazano 4 stanowiska w powyzszym temacie zawierajqce
indywidualne uwagi, sugestie i przemyslenia.

L Konsultagje spofeczne zal.. % M Konsultacje spoleczne |Ro.. X 4 = x
€ | @ rozwojmiasta.plodceu/?page_id=3637 ¢ Q Sk v a & A D =

H PL 0 c K PLANDWANIE PRIESTRTENNE STREFA INWESTORA REWITALIZACIA | ESTETYZACIA STRATEGIA | INWESTYCIE CIFAL

AKTUALNOSCI REWITALIZAGIA ~ PROGRAM REWITALIZAGH ~ DOTACJE NA ZABYTKI ~ REAKTYWAGJA ESTETYKA ~ KONTAKT

KONSULTACJE SPOLECZNE

Zapraszamy do zapoznania sie i wyrazenia opinii na temat projektow dokumentow opracowywanych przy wspcoludziale
Referatu Rewitalizacji | Estetyzacji Miasta.

O Ponizej znajduja sie szczegdtowe informacje o aktualnie prowadzonych konsultacjach spotecznych:
T . o - ]
Konsultacje spoteczne zatozen Kodeksu krajobrazowego dla miasta Plocka.

Zatozenia do uchwaly w sprawie okreslenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane dostepne sg tutaj.

Zapraszamy do zgtaszania wnioskéw i propozycii jednej z nastepujacych form:
» drogg elektroniczng na adres e-mail: estetyka@plock.eu

* drogg korespondencyjng na adres: Urzad Miasta Plocka, Referat Rewitalizacji i Estetyzacji Miasta, pl. Stary Rynek
1, 09-400 Plock

s za posrednictwem Biura Obstugi Klienta - stanowisko nr 4

Wyniki konsultacji stanowi¢ beda podstawe do opracowania wiasciwej uchwaly, ktérej wdrozenie zapewni poprawe
estetyki przestrzeni miasta oraz ochrone krajobrazu kulturowego.

Zapraszamy do skorzystania z ankiety (ankieta w wersji pdf, ankieta w wersji edytowalnej) i wyrazenia swojej opinii w
sprawie reklam, ogrodzen i matej architektury.

Zrédfo: www.rozwojmiasta.plock.eu



3. Spotkanie konsultacyjne

Termin: 29 marca 2017 r.
Miejsce: Urzad Miasta Ptocka - Plock, pl. Stary Rynek 1
Liczba uczestnikdéw: 10 osdb

Spotkanie miato charakter otwarty. Do udzialtu w nim zaproszeni zostali wszyscy
zainteresowani uregulowaniem zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej
architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, a takze ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych, materiatdw wykonania. Ostatecznie w spotkaniu udziat wzieli
m.in. czionkowie Ptockiego Komitetu Rewitalizacji, mieszkancy Ptocka, wlasciciele
nieruchomosci pofozonych na terenie Stardwki, przedsiebiorcy oraz przedstawiciele
Urzedu Miasta Ptocka na czele z Panig Anetg Pomianowska-Molak - Dyrektor Wydziatu
Rozwoju i Polityki Gospodarczej Miasta.

Spotkanie poprowadzit Michat Balski oraz mgr inz. arch. Marek Dzieglewski, ktéry w
swoim wystgpieniu oméwit zatozenia do uchwaty w sprawie okreslenia zasad i warunkéw
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatdow budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane.

Na poczatku przedstawiona zostata analiza urbanistyczna stanu zagospodarowania
przestrzennego miasta Plocka - podziat miasta na strefy posiadajagce wspdlne cechy
funkcjonalno-przestrzenne, ktérym mozna przyporzadkowac spdjne zasady ksztattowania
estetyki i okresli¢ warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen.

Nastepnie przedstawiono uczestnikom spotkania prezentacje dotyczacg problemu
zaburzenia fadu przestrzeni miejskiej na skutek braku okreslenia standarddw
jakosciowych oraz warunkdéw lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych, w dwdch
odstonach. Pierwszy zbiér prezentacji zawierat przyktady z catego kraju, w nastepnym
uwidoczniono skale problemu w przestrzeni Ptocka.

Kolejnym punktem spotkania byta dyskusja, do udzialu w ktérej zaproszeni zostali
wszyscy uczestnicy spotkania. Wsréd poruszanych zagadnien znalazty sie m.in. kwestie
zwigzane z:

e mozliwoscig lokalizacji reklam w przestrzeni starego miasta podczas imprez
okolicznosciowych,
wyznaczeniem obszardw, na ktérych terenie mozna by lokalizowac bilbordy,
mozliwoscig lokalizacji neonow,
problematyka reklam i ekranéw LED,
metodykga zachecenia mieszkancéw do otwarcia osiedli zamknietych,
szeroko pojetg estetyka Starego Miasta.

Na zakonczenie prowadzacy podziekowat za udziat w spotkaniu oraz podkreslit, ze
zaprezentowane materiaty stanowig punkt wyjsciowy do dalszej pracy nad ,Kodeksem
krajobrazowym dla Miasta Ptocka”. Ostateczny projekt ustawy zostanie opracowany w
oparciu o, zgtoszone uwagi oraz propozycje.

Spotkanie potwierdzito wage problemu jakosci naszego otoczenia oraz koniecznosc
okreslenie spojnych zasad i wypracowania kompleksowego podejscie do wprowadzenia
regulacji w przestrzeni miasta.



4. Wyniki ankiety

Wsrod uczestnikow ankiety przewazali mieszkancy Ptocka, zamieszkujacy na osiedlu
blokéw wielorodzinnych.

Uzyskane wyniki jednoznacznie wskazujg na duzg swiadomos¢ uczestnikdw konsultacii,
dotyczacq szeroko pojetej estetyki przestrzeni oraz potrzeby uporzadkowania chaosu
reklamowego.

W zakresie zasadnosci lokalizacji reklam w przestrzeni publicznej uczestnicy ankiety
zajmujq stanowisko, ze reklamy przektadajq sie w duzym stopniu na estetyke miasta,
jednakze ich catkowite wyeliminowanie nie jest uzasadnione.

Zasadnosc lokalizacji reklam

Reklamy dziatajg rozpraszajaco na uczestnikéw ruchu drogowego
Uwazam, ze reklamy powinny w ogole znikng¢ z przestrzeni publicznej
Uwazam ze ilos¢ prezentowanych reklam jest optymalna

Uwazam, ze nalezy zwiekszy¢ ilo$¢ reklam w przestrzeni miasta

Nie zwracam uwagi na reklamy

Reklamy sg elementem,ktorych jakos¢ przektada sie na estetyke miasta

H Nie zgadzam si W Zgadzam si
g ¢ & ¢ 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Odnosnie wyodrebnienia obszaréw na terenie miasta, w obrebie ktérych nalezatoby sie
ograniczy¢ jedynie do wywieszania szyldow, jednogtosnie typowany jest obszar Starego
Miasta wraz z przyleglym Wzgdrzem Tumskim i nabrzezem wislanym, ponadto
respondenci wskazujg takze na tereny zielone i obszary sakralne.

Dalsza cze$¢ ankiety dotyczyta ilosci poszczegdélnych rodzajéw reklam prezentowanych w

przestrzeni miasta i stuzyta ukazaniu praktyk reklamowych, ktére w odbiorze
mieszkancow sg akceptowane i pozadane, a ktére zdecydowanie nalezy ograniczy¢ lub
uporzadkowac.



Rodzaje reklam i ilos¢ ich prezentacji

Wolnostojace tablice mate

Wolnostojgce tablice duze

Reklamy na ogrodzeniach

Reklamy na przystankach MPK

Citylighty

Stupy ogloszeniowe, tablice w miejscach natezonej komunikacji pieszej
Reklamy w postaci nadrukowanych foli wklejonych w Swiatto okien
Informujaca o prowadzonej dziatalnosci — semafor, kaseton, neon
Reklamy wielkoformatowe na budynkach

Tablice (billboardy)

Zamalo M Zaduzo M Odpowiednia ilos¢ 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Odnosnie wskazania cech reklam, ktore wptywaja na ich negatywny odbiér glosy
rozktadajg sie proporcjonalnie tzn. kazda z nich wymaga analizy i rozstrzygnie¢ poprzez
ustalenia zawarte w Kodeksie Krajobrazowym.

Wskazanie cech, ktére nie podobaja sie/przeszkadzajg
w reklamach zlokalizowanych na terenie Ptocka

M jaskrawa kolorystyka
B mrugajgce $wiatto

lokalizacja (sg chaotyczne usy-
tuowanie wzgledem otoczenia)

m wielko$¢ — sg za duze
B jakos¢ wykonania
stan utrzymania

niedostosowanie do architektury
budynku

nie ma takich cech

Wiekszos$¢ uczestnikdéw konsultacji, ktorzy wypowiedzieli sie poprzez ankiete przychyla sie
do wprowadzenia regulacji w zakresie ogrodzen funkcjonujacych w przestrzeni miasta.



Dostrzegajq problem zaburzenia fadu przestrzennego miasta zaréwno w aspekcie barier
komunikacyjnych jakie wprowadzajg ogrodzenia jak i odbioru estetycznego przestrzeni.
Ponadto zasadne pozostaje zrdoznicowanie zasad grodzenia terendw w zaleznosci od
funkcji zagospodarowania i rodzaju zabudowy.

Zasady wprowadzania ogrodzen w przestrzeni miasta

Wysokie nieprzezierne ogrodzenia tworza bariery wizualne zaburzajace tad przestrzenny

Forma ogrodze, ich gabaryty i materiat wykonania majg wptyw na odbior przestrzeni publicznej

Ogrodzenia nie powinny stanowi¢ barier komunikacyjnych dla ruchu pieszego w przestrzeni osiedla

Zrbznicowanie zasad grodzenia terenéw w zalezno$ci od funkcji danego terenu i rodzaju zabudowy

B Nie zgadzam sie M Zgadzam sie 0% 20% 40% 60% 80% 100%

W zakresie matej architektury respondenci widzg potrzebe wprowadzenia spdjnego
systemu mebli miejskich w obrebie obszaréw funkcjonalnych miasta i sqdzg, ze sg one w
stanie wyrozni¢ pozytywnie miasto na tle innych.



Czy odwiedzajac jakie$ miasto zwracasz uwage
na elementy matej architektury?

M nie, nigdy M czasami ' czesto M zawsze

53%

Czy nalezy wprowadzi¢ spojny system mebli miejskich
w obrebie obszaréw funkcjonalnych miasta,
dostosowany do ich sposobu zagospodarowania i zabudowy?

M tak M nie




Czy obecnos¢ charakterystycznych elementéw matej architektury
pozytywnie wyrdznia miasto na tle innych?

tak M nie

95%

Ponadto w ramach przeprowadzonych konsultacji, drogq mailowa przekazano 4
stanowiska w powyzszym temacie zawierajqce indywidualne uwagi i sugestie. Stanowisko
mieszkancow, ktorzy wyraznie czujg potrzebe uregulowania chaosu reklamowego,
uzupetnia gtos przedstawicieli branzy reklamowej. Posiadajq oni $wiadomosé specyfiki
Starego Miasta, jednakze podkreslajg potrzebe uwzglednienia intereséw branzowych w
pracach nad Kodeksem krajobrazowym.

5. Wnioski koncowe

Wyniki konsultacji przeprowadzonych na podstawie Zarzadzenia Nr 2971/2017
Prezydenta Miasta Plocka z dnia 01 lutego 2017 roku, zmienionego Zarzadzeniem Nr
3113/2017 Prezydenta Miasta Ptocka z dnia 22 marca 2017 roku w terminie od 1 marca
do 15 kwietnia 2017 roku stanowia podstawe do przygotowania projektu uchwaty
przewidzianej w ustawie Ustawa o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem
narzedzi ochrony krajobrazu.

Ostateczne zapisy w/w uchwatly poprzedzone zostang dalszymi konsultacjami
spotecznymi.

W ramach konsultacji, ktérych posumowanie zawiera niniejszy raport zapewniony zostat
udziat zainteresowanych stron w przygotowaniu ‘Kodeksu krajobrazowego dla Miasta
Ptocka” stanowigcego podstawe dla opracowania uchwaty. Zastosowane formy konsultacji
pozwolity na zapoznanie sie z potrzebami i oczekiwaniami interesariuszy, rozwiniecie
dialogu miedzy podmiotami zaangazowanymi w ten proces oraz ich integracji. Niezwykle
wazny byt réwniez aspekt informacyjny. Uczestnicy spotkania zapoznali sie z tematykq
ustawy krajobrazowej i mozliwosciami jakie niesie wprowadzenie Kodeksu
Krajobrazowego dla Miasta Ptocka.
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6. Wykaz zalacznikow

1.

3.
4.

Zarzadzenie Nr 2971/2017 Prezydenta Miasta Ptocka z dnia 01 lutego 2017 roku w
sprawie: przeprowadzenia konsultacji spofecznych dotyczacych =zatozen tzw.
Kodeksu krajobrazowego dla miasta Ptocka;

Zarzadzenie Nr 3113/2017 Prezydenta Miasta Ptocka z dnia 22 marca 2017 roku w
sprawie: zmiany Zarzadzenia Nr 2971/2017 Prezydenta Miasta Plocka z dnia 1
lutego 2017 roku w sprawie przeprowadzenia konsultacji spotecznych dotyczacych
zatozen tzw. Kodeksu krajobrazowego dla miasta Ptocka

Formularz konsultacyjny;

prezentacja pt. Kodeks Krajobrazowy. Zasady i warunki sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen -
mgr inz. arch. Marek Dzieglewski.
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